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Die Grindung der Estilo Sales Europe entstammt
einem Projekt, das die CONNEX CREATIV
MARKETING im Jahr 2010 fur das mittel-
amerikanische Land El Salvador durchgefiihrt hat:

2011 erfolgt die Griindung E
der ALIANZA EXPORTADORA

in El Salvador. E
23 exportierende

Unternehmen schlielsen E
sich zusammen mit dem

Ziel der Vermarktung ihrer E
Produkte u.a. in Europa.
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Im Rahmen der Marktforschung in den Landern
Deutschland, Frankreich, Schweden und Spanien
wurden die Marktchancen von Produkten aus El
Salvador untersucht. Aufgrund der positiven
Ergebnisse wurde eine europadische Marketing-
strategie ausgearbeitet.

Ebenfalls 2011 erfolgt die Griindung der Vertriebs-
gesellschaft ESTILO mit dem Ziel neue Produkte in
Zentralamerika zu entwickeln und in Europa zu
vermarkten.

2012 wird die Marke
ENSONO europaweit
eingetragen.

Ab Juli 2013 erfolgt die
internationale Einflihrung
in mehreren Landern.



Die Zielgruppe

( ' Konsumenten, welche die Abwechslung lieben und nach Neuem
* * Ausschau halten.

t } Konsumenten, die exotischen Produkten gegeniiber aufgeschlossen sind.

( ) Qualitdtsorientierte Konsumenten, die nicht
"~ dem Preis, sondern dem Wert eines Produktes den Vorzug geben.

( ) Kaufer und Verwender von Bio und Fair Trade Produkten.
( ) Konsumenten ab mittlerem Einkommen

In der demografischen Betrachtung gibt es wenig Unterschiede,
e nahezu alle Altersgruppen ab 18 Jahren

 geschlechtsunabhangig
*  bildungsunabhangig




Die Marketingstrategie
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y Alle Produkte werden in El Salvador produziert.

Dadurch wird garantiert, dass alle Rohstoffe zum
Erntezeitpunkt mit dem bestmoglichen Aroma
verarbeitet werden, nicht wahrend des Transports
nachreifen miissen und auch keine Beigabe von
Zusatzstoffen bei der Verarbeitung in Europa
erfolgt.

Diese Artikel sind damit auch Qualitatsfiihrer mit
hoher Produktakzeptanz.

) Alle Produkte sind Innovationen, verwenden

einzigartige Rohstoffe oder haben einen
einzigartigen Verbrauchsnutzen.

y Alle Produkte werden nach deutschen

Qualitatsstandards produziert, die Packungen
wurden von deutschen Designern entwickelt.

1 ) Alle Produkte sind biologisch (ab Herbst 2013 auch
" als solche zertifiziert) angebaut und produziert.

( y Die Endverbraucherpreise entsprechen der hohen
* Qualitat der Produkte

( ) Die Einfiihrung der Produkte erfolgt in mehreren
* Landern Europas.

SV-BIO-118
El Salvador
Landwirtschaft



Der soziale Aspekt

( ) Alle Produkte kommen aus El Salvador,
werden dort angebaut und verarbeitet.
Damit bleibt die Wertschopfung zu 100% in einem Land.
Im Vergleich zum Durchschnittsverdienst von € 1,50 pro Stunde,
wird das 3-fache bezahlt. Die Menschen konnen davon leben.

Estilo gewdhrleistet, dass die produzierenden Bauern einen
echten Mehrertrag fiir ihre Produkte erhalten.

( ’ Alle Produkte sind wirklich Fair Trade und unterscheiden sich
- somit von traditionellen Fair Trade Artikeln, in dem keinerlei Lizenz
gebiuhren kalkuliert werden miissen. Das wird auf den
Packungen mit zusatzlichen Hangern auch ausgelobt.
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INSTITUT PIELDNER

ESTITUT PELONER  tikan e Shr 35 07087 Eruigar
ESTILO Sales Europe GmbH
Frau Martina Gehring
Marie-Curia Str 2
79211 Denzlingen
28082012
B S-hn rermendet
mannagestio-manang oe
Empfehiung/ gutachterliche Stellungnahme
Etikettenprifung diverser Brotaufstriche/Fruchtaufstriche/Konfitiren

Sehr geshrie Frau Gehring,
vielen Dank fiir die Beauftragung der Etikettenpriifung der folgenden Produkte:

Maya Traum — Exotische Konfitire aus Bl Salvador — Papaya
Maya Traum — Exotisches Gelee aus B Salvador - Kaffee
Maya Traum — Exotisches Gelee aus Bl Salvador — Hibiskus

Bei der Priffung der Etiketten wurden folgende Mange! fesigestelit:

Maya Traum — Exctische Konfitire aus El Salvador — Papaya
Verkehrshezeichnun,
In der vorliegenden Deklaration werden zwei Verkehrsbezeichnungen verwendst:

- .Exofische Konfitire aus El Salvador — Papaya”
- und eine beschredbende Verkehrsbezeichnung .Papaya Fruchtaufsinich®.

Arhand des dekiarierten Fruchtanteils kann es sich bei dem vorfiegenden Produkt um Konfitire extra”
handein. Zur Einstufung einer Konfitire ist neben dem Fruchtanted noch der Gesamtzuckergehalt (bei
20°C ermittefte Refrakiometenwert der Saccharoseskala) erforderich. Uberschreitst dieser Gehait 55 %,
handelt es sich bei dem vorliegenden Produkt um eme Konfitire extra. Wird dieser Gehalt nicht emreicht,
handelt &5 sich um einen Fruchtaufstrich.

Bei den FruchtaufstrichenMonfitiren kennten folgende Gesamtzuckergehalte (loskche Trockenmasse)
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Institut fiir Honig-Analytik
Quality Services International GmbH

ESTILO Sales Europe UG

Marie-Curie-Str.
D-79211 Denzlingen

Auvfirag: ‘FMVUS‘N!

Diatun: 22-De

Produkt: HnmL.'Hon ¢

Art: El Salvador vape Polyflora
Label: Lot Na. 00172011, aplary:
Sonsonate, production date:
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Marktforschungsergebnisse®
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zum Markt
Konsumenten sind an exotischen Produkten interessiert,

haben diese bereits gekauft, bewerten diese mit ,,gut” und

wiinschen sich weitere neue Produkte

zum Sortiment

alle ins Sortiment aufgenommenen Produkte erzielen
sehr gute Werte hinsichtlich Design, Geschmack,
Preiswiirdigkeit (!) und Kaufbereitschaft

* Quelle:
Konsumentenbefragung durch connex marktforschung
mit 589 Personen

-- Auszuge --
Konsumentenbefragung zu exotischen Produkten - aus einem reprasentativen Pool vo
Struktur unter 25 25- 50

weibl|mannl|Gesamt|weibl| mdnnl|Gesamt

Anzahl Personen mit Antwort (75% schriftlich, 25% telefonisch) | 60 58 118 135 | 121 256

Exotische Produkte (aus Amerika, Afrika und Asien) bekannt 1,4 2,0 1,8 1,7 2,1 2,0

schon mal gekauft im Einzelhandel Deutschland| 1,0 1,0 1,0 1,4 2,0 1,6

wie haben Sie die Produkte bewertet| 1,8 1,8 1,8 2,3 2,2 2,3

wirden Sie erneut kaufen| 1,0 1,0 1,0 1,6 1,7 1,6

suchen sie nach neuen exotischen Produkten| 1,7 1,9 1,8 1,7 2,3 1,9

wo haben sie diese Produkte kennengelernt| 1,9 1,9 1,9 1,4 2,1 1,7

ist das Angebotin D ausreichend| 1,3 1,4 1,3 1,6 1,8 1,7

wirden Sie sich neue Produkte wiinschen| 1,0 1,0 1,0 1,5 1,7 1,6

Ergebnis: Verkostung durch Endverbraucher - aus einem reprasentativen
Pool von 242 Personen

Design: 1=gefdllt sehr gut, 2=ist schon, interessant, 3=keine Differenzierung, 4= gefallt nicht

4=schmeckt gar nicht

Geschmack: 1=schmeckt ganz hervorragend, 2=schmeckt gut, 3=kein Unterschied zu anderen Produkten,

Preis: 1=sehr giinstig, 2=normal fiir Markenprodukte, 3=zu teuer; 4=Grund firr nicht kaufen

kaufen: 1=ich will es unbedingt haben, 2=gut maéglich, 3=vielleicht, 4=nein

“ weiblich | mannlich unter 25 25- 50 iiber50 | Gesamt
Kaffee Espresso
Teilnehmer 114 97 29 113 69 211
Design 1,2 1,6 1,8 1,2 1,5 1,4
Geschmack 1,7 1,5 1,2 1,4 2,0 1,6
Preis 1,9 1,9 1,8 2,0 1,8 1,9
kaufen 2,0 1,4 1,6 1,9 1,5 1,7
Kaffee Creme
Teilnehmer 114 97 29 113 69 211
Design 1,2 1,6 1,8 1,2 1,5 1,4







Kaffee ohne Aromaverlust

R

y Der Anbau der Kaffeepflanzen erfolgt biologisch,

die BIO Zertifizierung wird bis August 2013 vorhanden
und auf den Packungen auch ausgelobt sein.

Es werden Hochland Arabica Kaffeepflanzen verwendet,

die als eine der ganz wenigen noch von einem Blatterkleid

hoch wachsender Baume gegen Sonne und Regen geschiitzt
werden. Die Kaffeepflanzen werden dadurch geschont und
konnen ihre fiir den Geschmack wesentlichen Aromen und
Tannine entwickeln. Die Bohnen werden handverlesen, sofort
gewaschen und getrocknet. Vor der Rostung werden die Bohnen
nochmals handverlesen und Fremdteile aussortiert.

Die Bohnen werden in El Salvador zeitnah gerostet. Sie bewahren
dadurch ihr urspriingliches Aroma, das im Vergleich zum handels-
tiblichen Kaffee durch den Transport der Rohbohnen nach Europa
nicht verloren gehen kann.

' Die Verwendung von Spritzmitteln auf dem Transport zur Vermeidung
von Schimmelpilzen wird ebenso verhindert wie die Beigabe von
Zusatzstoffen beim Rosten.

Salva d ¢r0
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O



....den Tee neu erfunden

"2 Die neuen exotischen Maya Tees 1-7 stellen eine Kombination von Friichte-,
Krauter- und Pflanzentees dar und verwenden exotische Ingredienzen wie
z.B. Limetten, Guave, Sternfrucht und Ingwer.

™% Diese Teesorten enthalten ausschlieBlich Bestandteile von Bliiten, Stielen,
Blattern und Wurzeln. Im Gegensatz zu nahezu allen anderen Tee, die auf
Griin- und Schwarztee aufbauen.

tlfﬂl Mit dem Maya Tee No. 8 fiihrt Estilo erstmals Teestangen bei Friichtetees ein.

=27 Eine absolute Neuheit stellen die Tees mit Fruchtscheiben in
verschiedenen exotischen Geschmacksrichtungen
wie u.a. Limette oder Grapefruit dar

L et - ; i Weltneubheit:
el N TR Alager - Zee dithE Sl e
e mewo- ein phantastisches Aroma
Weltneuheit: ()
Teescheiben von Hosger - 7.

frischen Friichten




NEU

Exotische Konfitiiren und Brotaufstriche

Neue Geschmacksrichtungen wie Mango,
Ananas, Guave usw. bereichern den
Frithstiickstisch.

Die Sorte Kaffee ist eine absolute Weltneuheit.

Alle Produkte werden am Hohepunkt ihres Reifungsprozesses
geerntet und haben das volle Aroma.

NEU:

von der . -
Guave-Frucht -

NEU:
von frischen
Hibiskusbliiten

s ——

Weltneuheit:
von frischen
Kaffeebohnen



nicht nur fleissige Bienchen...

B2 |n El salvador ist Gentechnik verboten.
m Daher sind alle Honige von Ensono garantiert und
auch zertifiziert Gentechnik frei.

#' 2 Neue Sorten wie z.B. Honig mit Mango oder

m griiner Apfel sind echte Innovationen.
Oder auch die Sorte Eucalipto (Honig mit Eukalyptus),
die wohltuend bei Erkdltungen wirkt.

NEU: Honig

NEU: Honi
E mit Green Apple

mit Mango

NEU: Honig
mit Eukalyptus




die Wiirze kommt vom Gewlirz...

] Diese Gewiirze sind einzigartig!

NEU: Gewilirze
von der frischen Limette

1 Die frische Limette pragt den Geschmack.

] Chili und Salz geben die Wiirze. Verleiht
Fisch, hellem Fleisch, Salaten u.v.m.

eine besondere Note.

1 Mit dem Limettenpulver erhdlt das Steak eine
wunderbare aromatische Kruste




Verkaufsunterstutzung

Holz Display mit der Maoglichkeit
variabel zu bestiicken.

auch in schwarz erhaltlich

F CUengrhpnw Sie ‘

(\\C\.)



lhre Vorteile

t ) Neue exotische Produkte im Premiumbereich

l ‘l mit nachweisbarer Herkunft
( ) inhervorragender Qualitat

l ) mehrfach gepriift und zertifiziert

t } in etablierten Produktmarkten mit hohen Absatzpotentialen — in Deutschland nur bei EDEKA

l ) in Bio und Fair gehandelt

l ) mit sehr guten Verdienstmaoglichkeiten

ESTILO Sales Europe GmbH Vertrieb
Robert-Koch-Str. 2 Tannenweg 4
77694 Kehl 79261 Gutach
Geschaftsfiihrer Bernd Riebel Max Wehrle

www.estilo-europe.com

Tel. +49 (0) 7681 4940 100
Fax +49 (0) 7681 4940 101
max@estilo-europe.com
www.estilo-europe.com

Kontrollstelle

DE-OK0-007
HRB Freiburg 708809
UST-Id Nr. DE284645824



